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Nombre d’actions :
9 450 000 Recevez gratuitement toute l’information financière d’Audika par e-mail en vous inscrivant sur : www.audika.com

A propos d’Audika : 
Avec plus de 300 centres
répartis dans 75 départe-
ments et près de 13 % 
de parts de marché, 
Audika est le premier
réseau français de centres 
spécialisés dans la correction
auditive. Positionné sur le
marché des Seniors, peu
sensible aux variations de
la conjoncture économique,
Audika a vocation à renforcer
son leadership sur un secteur
encore très atomisé. 
Audika est coté sur l’Eurolist
SMALL 90, compartiment B.

Contact Audika : Alain Tonnard / Etienne Sirand-Pugnet au +33 (0)1 55 37 30 30
Contact Kaparca Finance : Guillaume Le Floch au +33 (0)1 72 74 82 25

Forte reprise de la croissance
au quatrième trimestre 2005 :
+ 19,6 %

13,9 % de croissance interne
au quatrième trimestre 
Comme anticipé, le Groupe Audika a retrouvé un
rythme de croissance soutenu au quatrième trimestre
en réalisant un chiffre d’affaires de 23,0 M€ en 
croissance de 19,6 % dont 13,9 % en interne. Cette
performance porte la croissance annuelle du groupe 
à + 9,0 % (4,3 % en interne) dans le haut de la 
fourchette des derniers objectifs annoncés.

En dépit des perturbations liées aux conditions 
climatiques difficiles en février et à la mise en place du
médecin traitant au second semestre, Audika a
récolté, au quatrième trimestre, les fruits de sa stratégie
marketing offensive menée sur l’ensemble de 
l’exercice. Cette dernière a été en outre renforcée par
le démarrage réussi du nouveau service : le paiement
en 10 fois sans frais.

Plus de 300 centres en France fin 2005
Parallèlement à son développement interne, le groupe
Audika a également poursuivi le renforcement de sa
couverture géographique afin de conforter sa place
de numéro 1 en France. Avec 17 acquisitions et 
9 créations réalisées en 2005, le groupe a franchi 
le cap des 300 centres et dispose désormais de
305 centres répartis dans 75 départements.

Perspectives 2006 : 
Poursuite de la croissance
Dans un marché qui présente toujours de belles pers-
pectives de croissance à moyen terme, notamment
avec l’effet accélérateur du «papy boom» attendu au
cours des prochaines années, le groupe Audika
entend poursuivre activement sa croissance en 2006. 

Audika s’appuiera notamment sur sa nouvelle 
campagne marketing autour de Robert Hossein pour
conforter son leadership en terme de notoriété et
bénéficier en premier de la croissance du marché.
Cette action sera soutenue par l’impact en année
pleine du nouveau service exclusif du groupe (le
paiement 10 fois sans frais), destiné à faciliter l’accès
à l’appareillage. Enfin, Audika bénéficiera de la 
montée en puissance des acquisitions et créations
réalisées en 2005.

Fort de ces différents éléments, Audika s’est fixé comme
objectif une croissance de son activité comprise entre
10 et 15 % en 2006 hors nouvelles acquisitions.

Audika dispose par ailleurs d’une très bonne visibilité
sur son programme d’acquisitions et de créations et
poursuivra sa stratégie dynamique dans ce domaine
en 2006 avec l’ambition d’atteindre à moyen terme
500 centres en France.

En M€ IFRS 2004 2005 Variation

Chiffre d’affaires 9 mois 45,5 47,6 + 4,6 %

Chiffre d’affaires T4 19,2 23,0 + 19,6 %

Chiffre d’affaires total 64,7 70,6 + 9,0 %

Le groupe Audika publiera ses résultats annuels 2005 le 28 mars 2006.


